
STRATEGI PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KERIPIK PADA UMKM CEK ELLA SUKAMAJU PALEMBANG 

 

SKRIPSI 

Oleh : 

FORANTI PERMATASARI 

Nomor Induk Mahasiswa  : 2020211046 

Program Studi   : Manajemen 

Konsentrasi    : Pemasaran 

 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PGRI PALEMBANG  

TAHUN 2024 

 

 

 

 






